
标识导视系统设计

为了最大限度地满足商场内客户和顾客的使用需求，从日后管理和使用的角度出发，就本项目的标志导视系统设计提出如下建议，供参考。
、设计目的
通过对标识、定位、导引、动线的建立(即人们通常所理解的功能+形象)，配合恒顺的主题，建立公共形象沟通语言，使得消费者能够在商场中轻松购物。
设计原则:
1、准确性:
标识信息应该准确、完整，不能错误引导用户或致使用户的理解与实际位置出现偏差。
2、简洁性:
标识应该简单明了，使得用户易于尽快、准确理解信息。
3、连续性:
在到达目标位置之前，应在每个交叉口或消费者容易迷失的位置连续作出标识，这虽是一种形式的重复与延续，却加强了消费者的知觉认知和记忆。
4、易识性:
标识信息应醒目、清晰，易于被用户识别。
5.一致性:
同类别或同一个目标位置的标识应具有一致性，包括颜色、字体、规格等表现方式，便于用户的识别。
6、兼容性:
标识应符合国家或国际标准的规定，并尽量与人们已有的概念、一般认识、习惯一致。
三、设计分类
1、一级导向标识:
[bookmark: _GoBack]指示本项目各主要建筑或功能区的分布位置，以使顾客迅速知悉将要到达的户内各功能区分布。主要形式包括:总体平面导视。一级标识一般安置在一层入口醒目位置，但要注意以不影响行人正常流向为宜，内容尽可能简明，如果内容过多应适当将部分内容放在下一级标牌中，平面布局则一定要简明并且方位准确，要充分考虑观者的文化水平、年龄等因素。
2、二级导向标识
指示本层或本区域各功能的分布位置，详细介绍本层或本区域的功能分布，是一种局部区域导示牌。主要包括:本层平面导示、电梯间楼层导示等。一般安置在每层楼的主要行人通道
